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Note sur I’évolution des prix a la consommation finale
des ménages a Douala en février 2016.

Hausse de 1,1% des prix des produits alimentaires et des services de restauration et hétels

Les prix a la consommation finale des ménages a Douala se sont relevés de 0,2% entre janvier
et février 2016. Cette évolution est principalement tirée par les prix des produits alimentaires
et des services de restauration et hotels qui ont tous enregistrés des hausses de 1,1%. Les prix
des biens et services de communications et ceux des loisirs et cultures ont tous augmentés de
0,4%. Les prix des meubles et articles de ménages et ceux des boissons alcoolisées et tabacs
ont connu une hausse de 0,3% entre ces deux premiers mois de I’année. Par contre, les prix

des biens et services divers, ceux de la santé et ceux des articles d’habillement et chaussures
ont respectivement reculés de 0,7%, 0,6% et 0,6%.

Le relévement des prix des produits alimentaires s’explique d’une part par la flambée des prix
des fruits avec l'insuffisance de l’offre de citrons, d’ananas et d’autres fruits hors saison au
cours du mois de février ; et d’autre part, par la flambée des prix des légumes et surtout des
légumes en feuilles du fait de la saison séche. Il faut d’ailleurs noter que les prix des oignons
ont continué de chuter en février avec les récoltes en provenance du grand nord.

Sur un an, les prix a la consommation des ménages s’accroissent de 1,1 % en février 2016
(apreés la hausse de 0,9% observée en janvier 2016). Il y a un an, la hausse était de 3,8%.

Le taux d’inflation sur les douze derniers mois se situe a 2,0%, apres 2,2% en janvier 2016. Le
taux d’inflation sous-ja.cent1 se situe a 1,9%. Les tensions inflationnistes observées a Douala au

cours des douze derniers mois n’ont pas seulement été entretenues par les produits frais
(2,5%) et 1'énergie (1,7%).

Variation des prix a la consommation finale des ménages

Variations Février Décembre Janvier Février
(%) 2015 2015 2016 2016
Mensuelles 0,0 0,2 -0,6 0,2
En glissement 3,8 0,9 0,9 1,1
Sur douze mois 3,3 2,5 2,2 2,0
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Produits alimentaires et boissons non @
alcoolisées 111,5 110,5 110,12 111,2 110,7 112,5 111,6 113,21 114,7 1151 114,4 112,7 1139 1,0% 2,1% 1,1%
Produits alimentaires 111,7 110,7 110,2 111,4 110,8 112,6 111,8 113,2 1150 1154 114,7 1129 1141 1,1% 2,1% 1,0%
Pains et céréales 105,7 1054 106,2 1070 106,6 1071 1035 1055 1070 1081 107,0 107,5 1050 -2,3% -0,7% 0,2%
Viandes 106,4 1057 1074 1068 1059 1059 1068 1064  106,7 1072 1083 107,5 1055 -1,9% -0,8% -0,1%
Poissons et fruits de mer 130,8 130,5 122,8 121,9 1278 1226 131,3 1304 1359 1395 132,7 1291 1286 -0,4% -1,7% 3,3%
Lait, fromage et ceuf 109,7 1108 1094 111,4 1081 110,8 106,7 109,6 1076 107,3 106,8 110,1 1094 -0,6% -0,2% 0,8%
Huiles et graisses 101,5 1017 100,3 100,2  100,2 98,4 98,6 98,0 99,2 98,6 1022 101,2 99,8 -1,3% -1,6% -4,2%
Fruits 1171  114,3 124,1 1250 1144 100,0 101,6 1035 1089  120,2 1281 1284 1457 | 13,5%  24,4% 4,1%
Légumes 1087 107,6 1078 110,2 1089 1158 112,7 116,8 1187 1172 1152 1129 1187 51% 9,1% 1,7%
Sucre, et confiserie 101,3 101,3 1024 1032 1032 1020 1022 1022 1024 1024 1015 101,3 1013 0,0% 0,0% 0,4%
Produits alimentairesn.c.a 126,7 119,99 122,0 1259 1205 130,7 1272 1258 1255 1236 1291 1202 122,5 2,0% -3,3% 3,1%
Boissons non alcoolisées 105,0 105,0 106,0 106,9 107,8 108,2 107,8 107,6 104,9 1056 1070 107,6 107,8 0,1% 2,6% 3,7%
Boissons al coolisées et tabacs 112,3 112,3 113,7 114,12 113,7 113,9 114,00 113,6 113,8 114,3 1149 1154 1158 | 0,3% 3,1% 6,5%
Habillement et chaussures 107,6 107,6 106,1 107,0 106,7 106,8 107,9 106,8 106,2 106,0 108,7 106,9 106,6 | -0,3% -1,0% -1,0%
Logement, eau, gaz, électricité et autres %
combustibles. 109,7 109,0 109,4 109,5 110,3 1109 111,3 111,4 111,5 111,7 112,12 112,3 111,6 | -0,6% 1,8% 2,7%
Meubles, articles de ménage et d’ entretien o
courant 103,6 103,5 104,8 105,2 106,12 105,3 105,0 105,7 1059 105,8 106,0 106,3 106,7| 0,3% 3,0% 1,6%
Santé 101,7 101,7 101,4 99,8 100,2 100,12 100,2 100,3 101,1 100,5 100,1 99,6 99,0 -0,6% -2,7% 0,1%
Transports 119,9 119,9 119,7 120,7 121,0 121,12 121,5 1204 120,2 120,0 120,4 119,0 1189 | -0,1% -0,8% 5,5%
Communications 951 951 950 958 959 961 955 889 891 8388 890 888 89,1| 04% -6,3% -2,3%
Loisirs et culture 99,3 993 99,7 998 99,7 99,7 100,3 105,2 1049 104,8 104,8 1054 1058 | 0,4% 6,5% 1,9%
Enseignement 110,2 110,2 110,0 110,0 110,4 1104 114,7 116,9 117,6 117,6 117,6 1176 1175 -0,1% 6,7% 4,8%
Restaurants et hotels 111,27 111,12 111,8 111,5 111,8 112,3 111,5 111,5 111,2 111,2 111,4 112,6 1139 1,1%  2,5% 2,0%
Biens et services divers 102,8 102,8 103,2 104,0 1054 104,2 1049 104,8 105,5 105,1 106,0 1056 104,8 | -0,7% 2,0% 2,9%
INDICE GENERAL 109,2 108,9 108,8 109,3 109,5 110,0 110,12 110,2 110,6 110,6 110,9 110,2 110,5| 0,2% 1,1% 2,0%
NOMENCLATURE SECONDAIRE
Biens Importés 105,0 104,9 104,6 105,2 105,3 104,8 1049 104,4 104,5 104,2 1055 104,8 104,7 | -0,1% -0,4% 0,4%
Biens et services locauix 110,5 110,12 110,14 110,6 1109 111,7 111,8 112,0 1125 112,7 112,6 1119 1123 0,3% 1,6% 2,5%
Energie 1i10,5 110,3 1103 110,2 110,3 110,5 1105 110,5 110,5 110,5 110,5 109,4 109,5 0,0% -1,0% 1,7%
Produits frais 115,5 113,8 113,1 1146 1146 1176 117,2 118,9 121,5 122,0 120,5 1170 120,55 3,0% 4,4% 2,5%
Hors produits frais et énergie 108,0 107,9 1079 108,3 108,5 108,6 1088 108,6 108,7 108,6 109,2 109,0 108,7 | -0,3% 0,7% 1,9%
Secteur Primaire 113,4 112,0 111,2 1129 112,3 114,14 113,7 1150 1174 117,6 117,3 114,7 116,5 1,6% 2,8% 1,6%
Secteur Secondaire 105,4 105,2 105,2 105,5 1055 1055 1056 105,8 105,8 105,7 106,2 1056 1051 | -0,5% -0,2% 0,8%
Secteur Tertiaire 1i10,3 110,3 110,5 1106 111,3 1116 1120 1114 111,3 111,3 111,6 1116 1118 0,2% 1,4% 3,0%
Biens Durables 99,5 99,5 99,8 101,3 102,8 101,5 101,2 102,0 102,14 101,9 101,9 101,5 101,7 0,3% 2,2% -0,1%
Biens Non durables 110,0 109,12 109,121 1098 1094 1104 1100 1109 112,3 112,4 112,121 110,7 111,2 0,4% 1,0% 1,5%
Biens Semi Durables 105,6 105,6 104,3 105,3 1053 1056 106,3 105,7 1054 1050 107,0 1059 1058 | -0,1% 0,2% 0,1%
Services 1104 1104 1106 110,7 111,3 111,7 112,0 1115 1114 111,4 111,7 111,7 1119 0,2% 1,4% 3,1%
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